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Agenda 4 december 2025

Spelplan for markning och marknadsféring pa livsmedelsomradet

Al och transparenskrav

Pagaende arenden om inluencer-marknadsforing

Nya regler om miljo och hallbarhet som trader ikraft 27 september
2026

MarLaw




2025-12-05

Livsmedelsreklamens spelplan - regleringen
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narings- och

i 5 i a halsopastaenden
Inf?rm_atlo?sforc.)rdn|ngen rknadsformgslagen p
markningsforeskrifter m.m.

arknadsféringssed”

Krav pa “redlighet”

de bestammelser
Svarta listan

Nya bestammelser
om miljé- och

. . hallbarhet pa
Al-férordningen Frd Alkohollagen

MarLaw

Vilka aktorer overvakar?

Konkurrenter

-Kan vénda sig till Patent- och marknadsdomstolen, Reklamombudsmannen (RO) och
Milj6férvaltningen

Konsumenter
-Kan vénda sig till Konsumentverket, Miljéforvaltningen. Reklamombudsmannen (RO)

Den kommunala kontrollmyndigheten/Miljoférvaltningen
Konsumentverket/KO
IMY/PTS

Reklamombudsmannen/RON

MarLaw
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Marknadsstorningsavgift

31 § MFL Marknadsstorningsavgift

Markpadsstorningsavgiften ska faststéllas till 1agst tio tusen kronor och

av naringsidkarens omsittning rakenskapsaret innan
overtridelsen upphorde eller nar naringsidkaren delgavs stamningsansdékan,
om den inte har upphort dessférinnan.

MarLaw

Al-forordningen — fran forslag till verklighet

« 21 april 2021: Kommissionens forslag

* 6 december 2022: Radets version

* 14 juni 2023: Europaparlamentets version

* 13 mars 2024: Antagen version

* 1 augusti 2024: Férordningen trader ikraft

« 2 augusti 2025: Forordningen borjar tillampas

Vissa bestammelser borjar galla forst 2 augusti 2026 bl.a. bestdémmelserna
om transparens.

MarLaw
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Al-forordningen riskbaserad approach

Oacceptabel risk

Risk ska enligt artikel 3.2 forstas som _

kombinationen av sannolikheten for
skada och denna skadas Hog risk
allvarlighetsgrad

Begrénsad risk

Minimal risk

system som bygger pa en Al-modell for allménna
andamal och som har kapacitet att tjdna en rad olika
andamal, bade for direkt anvidndning och for

integrering i andra Al-system. .

Ett Al-system for allmédnna dndamal, dvs. ett Al- @

ChatGPT

Oacceptabel risk

Al-system med begransad risk

° - . Hog risk
* Transparenskrav dvs. krav pa markning art. 50. '

Begrinsad risk

+ Artikel 99.4 Al-forordningen siger att brott mot
bl.a. artikel 50 (transparens) kan leda till Minimal risl

administrativa sanktionsavgifter upp till: 15
miljoner euro eller 3 % av global arsomsattning —
det som ar hogst

* Forslag — PTS tillsynsmyndighet M
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Generativ Al — Bild (Hur fungerar det?)
& ChatGPT v Registrera dig ®

Vad kan jag hjalpa till med?

skapa en bild av en tjej pa en h'aistf

@ Bifoga @ Sék Q Resonera o

MarLaw

10

MarLaw

10




2025-12-05

Transparenskrav (definitioner art. 3 Al-forordningen)

60. deepfake: Al-genererat eller AlI-manipulerat bild-, ljud-
eller videoinnehall som liknar existerande personer, foremal,
platser, enheter eller handelser och som for en person felaktigt
kan framsta som autentiskt eller sanningsenligt.

MarLaw
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Transparenskrav tillhandahallare (anvandare)

Skal 134 i Al-forordningen:
Deepfakes ska: pa ett tydligt och urskiljbart sdtt upplysa om att innehallet har

skapats artificiellt eller manipulerats genom mérkning av de utdata som

producerats med Al i enlighet med det och upplysa om dess artificiella ursprung.

Artikel 50.4 1 Al-forordningen:
Vid skapande av deepfakes kriavs upplysning om att innehallet har genererats
artificiellt eller manipulerats.

1 MarLaw
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ORIGIN/
CREAMY CHEESE SPREA o

MarLaw
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Transparenskrav tillhandahallare (anvandare)

Artikel 50.4

[...] Tillhandahallare av ett Al-system som genererar eller manipulerar text som
offentliggors 1 syfte att informera allmidnheten om fragor av allmént intresse ska
upplysa om att texten har genererats artificiellt eller manipulerats.

Artikel 50.5 1 Al-forordningen (informationslamning):
Den information som avses 1 punkterna 1-4 ska lamnas till de berorda fysiska

personerna pa ett tydligt och urskiljbart sidtt senast vid tidpunkten for den forsta

interaktionen eller exponeringen. Informationen ska uppfylla de tillampliga
tillgdnglighetskraven.

MarLaw
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Metas etiketter for Al-genererade bilder och videos

Exempel pa digitalt skapat innehall som kraver en
etikett: % sasha.does.voices

. . . ¥ Al inf
*  En realistisk video av en grupp personer som e
gar runt pa en utomhusmarknad

*  En ljudfil med tva personer som pratar
* En lat skapad med Al-genererad sang

* En reel beriattad med en realistisk Al-genererad
voiceover.

*Text and design not final 2
S ATEN

Exempel pa digitalt skapat innehall som inte
kraver en etikett:

* Video av ett utomhuslandskap, skapad i en stil oQv R

som liknar en tecknad film

* Video som har redigerats med endast mindre
storleksdndringar och beskéringar

MarLaw
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Konsumentverket — bred tillsyn av influencers och foretag

- Over 50 samarbeten har granskats
* Ror bade annonsoér och influencers
* Ror olika branscher

* Fokus pa reklamidentifiering

+ Viktigt med avtal och tydliga riktlinjer

19
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Amne: Re: Brev frin Konsumentverket - KOV 2025/527

Inldgg

Hej Vilma,

— P Jag har mottagit och tagit del av innehallet i ditt mail samt
) Jenniewallden och uma_aslatiskt e bifogade filer gallande “Angaende dold och vilseledande

£ Paul Russell - Lil Boo Thang marknadsfoning”
Jag har forsoki att na dig per telefon flertalet ganger sedan ditt
mail kom men har tyvarr inte lyckats att fa tag pa dig
telefonledes.

Det &r viktigt for mig att klargéra att jag inte har amnat att
vilseleda nagon i de tva namnda inlaggen som gjordes 8 januari
samt 12 mars 2025.

Jag skrev inlaggen med min vanliga tonalitet och missade att
skriva "betalt” i samband med "samarbete” och borde sakiart
gjort det. Utdver dessa tva inlagg har jag, sen var senaste
kontakt i samband med lanseringen av UMA okt 2023, alitid
mérkt samtiiga inlagg for UMA pa mitt konto @jenniewaliden
med "reklam”. Jag har nu markt de tva inlaggen fran 8 januari
samt 12 mars 2025 med "Reklam for egen verksamhet™.

Jag kommer framéver ALLTID att borja samtliga inlagg som har
med UMA Foods att gora med:
"Reklam fér egen verksamhet”

alt
"Reklam f6r mina saser UMA”

alt
"Reklam for UMA”

ar

"Betalt samarbete”

sa det inte blir otydligt pa nagot satt att det ror sig om
marknadsforing. Jag ar inforstadd med att det kan bli forvimande
for konsument med bara ordet "samarbete” (precis som du
skriver | dagens snabba skrollande, vilket 6kar konstant) och
darmed kommer jag alltid placera reklammarkningen forst i
inlagget innan sjalva copyn.

Det &r inte |4tt att navigera sig ratt bland allt som hander pa
O 597 Q 18 v sociala medier, det galler aven mig som spenderar mycket tid
dér. Jag ber om ursdkt f6r mitt misstag och det kommer aldrig
jenniewallden Korvens dag idag! Sa i samarbete med upprepas.

i ser @uma_asiatiskt prese jag b Kan du vanligen bekrafta att ovan markningar jag har skrivit
ovan ar i linje med de bestammelser som rader och att jag har

2 . forstatt det hela ratt.

VLC media player
30210

e R S L

MarLaw
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Att det star klart for genomsnittskonsumenten att betalning utgatt for inldgget
ar en forutsattning for att konsumenten ska forsta att det ar fraga om
marknadsforing. Enligt praxis ar reklammarkeringar som anger i samarbete
med” otydliga i det avseendet. Utover ordvalet i reklammarkeringen har dven
markeringens 6vriga utformning betydelse fér bedomningen av tydlighet,
sdsom markeringens

* placering,
+ fargsattning och
« teckenstorlek (se exempelvis PMT 2054-18).

zxarLaw

KOV 2025/527 #13
Konsument e o50h s
verket - KO 2025 =/927
Rattsenhet 1
Vilma Claésson
054-194102
J Walldén AB
Skickas endast per e-post till
jenniewallden@gmail.com
Meddelande om dverlamnat drende
Konsumentverket har limnat over aktuellt tillsynsérende till
Konsumentombudsmannen f6r eventuella rattsliga dtgarder.
Ny kontaktperson i drendet ir processridet Gunnar Wikstrém.
Mejl: gunnar.wikstrom@konsumentverket.se
Telefon: 054 — 19 40 26
Vilma Claésson
Jurist
P4 www konsumentverket.se/foretag hittar du mer information fér dig som
0o foretagare.
- MarLaw
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Mer konsumentmakt i den grona omstallningen

BILAGA

Bilaga I till direktiv 2005/29/EG ska dndras pd foljande st

1. Foljande led ska inforas:

"2a) Uppvisa en hillbarhetsmirkning som inte grundas pa ett certifieringssystem eller som inte faststillts av offentliga

myndigheter.”

ra

Foljande led ska inforas:

"4a) Gora eu allmint miljopastdende for vilket niringsidkaren inte kan styrka erkind utmirkt miljéprestanda som dr

relevant for pastdendet.

4b) Gora eut miljopastiende om hela produkten eller niringsidkarens hela affirsverksamhet nir det faktiskt hinfor sig
bara till vissa aspekter av produkten eller en specifik del av niringsidkarens affarsverksamhet.

4c) Pistd, baserat pd kompensation av vixthusgasutslipp, att en produkt har en neutral, minskad eller positiv

miljopdverkan nir det giller utslipp av vixthusgaser.”

2 MarLaw
23
Vad ar en hallbarhetsmarkning?
hallbarhetsmdrkning: frivillig .
fortroendemarkning, kvalitetsmarkning eller
motsvarande, antingen offentlig eller privat, KLIMATAVTRYCK
som syftar till att sarskilja och marknadsfora en
produkt, en process eller en affarsverksamhet 7
med hénvisning till dess miljoméssiga eller kg CO.e
sociala egenskaper eller bade och, med per portion
uteslutande av obligatorisk méarkning som
kravs enligt unionsritten eller nationell ratt.
24 MarLaw
24
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)
o

1)

Certifiering kravs for hallbarhetsmarkningar

certifieringssystem: ett kontrollsystem frin tredje part som intygar aw en produkt, en process eller en
affarsverksamhet uppfyller vissa krav som tilliter anvindning av en motsvarande hillbarhetsmirkning, vars
villkor, inklusive krav, ar allmint tillgingliga och uppfyller foljande kriterier:

i) Systemet ir tillgingligt pd transparenta, rittvisa och icke-diskriminerande villkor for samtliga niringsidkare
som vill och kan uppfylla systemets krav.

ii) Systemets krav utarbetas av systemets dgare i samrdd med relevanta experter och berorda parter.

iii) Systemet faststiller forfaranden for aw hantera bristande efterlevnad med systemets krav och foreskriver
dterkallande eller tillfalligt instillande av niringsidkarens anvindning av hillbarhetsmarkningen i hindelse
av bristande efterlevnad av systemets krav.

iv) Overvakning av niringsidkarens efterlevnad av systemets krav sker inom ramen for ett objektivt forfarande
och genomfors av en tredje part vars kompetens och oberoende i forhillande till bide systemets dgare och
niringsidkaren grundar sig pd standarder och férfaranden pd internationell nivd, unionsnivd eller nationell
niva.

MarLaw

25

Fragestallningar att folja

Vad avses med "mérkning”?
Certifiering ska grundas pa en standard - vad avses med "6ppen”?

Kommer det vara mdéjligt att ha egna varumérken som grundas pa en 6ppen
standard och kraven for certifieringssystem?

“Hdllbarhetsmdrkning som grundas pa ett certifieringssystem”

Behover standarden framga 1 marknadsféringen?

MarLaw
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