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Ro.

Reklamombudsmannen

Markningsdagen

Reklamombudsman
Peter Knutsson

Reklamombudsmannen

Ro.

Centrala principer

Laglig

Ansvarsfull, etisk och inte vilseledande
Inte stotande eller diskriminerande
Socialt ansvar — inga osunda ideal
Galler all reklam, teknikneutral

Kommersiell reklam

ICC:s Regler for reklam och
marknadskommunikation

11:e upplagan 2024
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Barn och ungdomar

« Reklam FAR riktas till barn

« Barn far medverka i reklam

Ro.

Flera specialregler

» Otillborligt direktreklam till barn under 16 ar

» Forbud direkta kdpuppmaningar till barn under 18 ar

ICC
Barn = 0—12 ar Ungdom = 13-17 ar

Marknadsforingslagen

Ro. Barn = Under 18 ar
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Barn och ungdomar ICC

e Sarskild aktsamhet —
reklam som riktas till, eller visar

barn eller ungdomar

* Inte utnyttja godtrogenhet
eller bristande erfarenhet
Ro.

S

(OB

ICC:s Regler fér reklam och
marknadskommunikation

11:e upplagan 2024

Nytt kapitel

« Barns godtrogenhet och
ungdomars oerfarenhet

» Sakerhet och trygghet

» Sociala varderingar

« Barns personuppgifter/
barns och ungdomars integritet

Ro. °* Ansvar

ICC:s Regler for reklam och
marknadskommunikation

11:e upplagan 2024
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Ro.

Nar regelverket moter verkligheten

ICC:s marknadsféringskod och

RON:s beslut i faktisk anvdndning
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Ro.

“A brand without advertising is just a product

and advertising without trust is just noise”

— Keith Weed, President, UK Advertising Association
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Ro.

Sjalvreglering
kompletterar

lagstiftning
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Ro.

ASA Value of Trust Report 2024

 Fortroendet for nastan alla typer av reklam okar kraftigt for personer som

har sett ASA:s kampanj, jamfort med de personer som inte har sett kampanjen.

« Starkt fortroendet for reklam, for branschen och for regelverket.

Effekten galler bade enskilda annonser och hela ekosystemet.

« Kdinnedom om kampanjen fordubblar bendgenheten att lita pa

reklambranschen som helhet.
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Ro.

Att na ut

— grunden for tillit
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Influencers

Ro.
19
Att tanka pa
» Ska latt och omedelbart framga att nagot ar reklam
* Annonsoren ansvarig for sin reklam
aven om andra utfor at dem
Ro.

20
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CONTENT

Reko Content finns till fér att géra det |4tt att géra ritt.

Influencers har en unik méjlighet att na ut till manga och skapa starkt engagemang hos sina féljare. Som annonsér ar det en sjalvklar kanal att
anvénda, men da behdver man ocksa sakerstalla att marknadsfaringen féljer alla regler och hdnsyn som behéver féljas.

Den har utbildningen ger en genomgang av vad som krévs for att marknadsftra pa ett korrekt sitt. Har behandlas hur inl4gg ska mérkas, vad som
riaknas som otillaten marknadsféring och vilka regler som géller vid samarbeten med féretag.

Reko Content ger er en stabil grund som gér det enklare att sakerstalla att kreatorer har ratt kunskap och kan skapa innehall som publiken faktiskt
litar pa. Nar bade ni och kreatérerna delar samma kunskap om regler och transparens blir samarbetet smidigare, mer effektivt och mindre riskfyllt.
Stéller ni krav i era avtal att era kreatérer ska ga Reko Content har ni battre férutsattningar fér bade battre och mer korrekt
marknadskommunikation.

easa

European Advertising
Standards Alliance

.o} Ethi
@ethics) ok
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Beslut

Ro.

22
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Q
Vanliga prévningsgrunder:
Mmilje Socialt ansvar Barn stotande
Beslut: Beslutat av:
Friad Falld Avvisad RO RON Innehdller bild fran reklamen
Avancerat ~
Prévningsgrund v Bransch v Media v
Datum v
Ro. Rensa allt Q ssk

“Tillskott for verkligheten”

Reklamen
Kosttillskott med barn och vuxna som “valjer bort” viss mat.

Annonsoéren
Visar att kosttillskott kan komplettera.
Information pa forpackningen, ersatter inte vanlig mat.

Namnden

Visar barn - sarskilt aktsamhetskrav.

Intryck att kosttillskott kan ersatta varierad kost.
Falldes

Ro.
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“Alla gillar korv”

Reklamen
Barn ogillar tre matratter; ordlekar med "usch/yuck/fyyy”.

Anmalarna
Nedvarderar "utlandsk” mat.
Kan fa barn att tycka att viss mat ar "acklig”.

Annonsoren
Humor om barns krasenhet, inte kultur.
Handlar om mat - inte manniskor.

Néamnden

GK forstar humor/spraklekar.

Ingen negativ framstallning av personer.

Ingen koppling till etnicitet > ej diskriminerande.

Ro.

25

”Precis storhandlat”
”’Sa nojd”

 Humoristisk ansats

* Man i bakgrund — inte
stotande eller
krankande

Ro.

26
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Anmalaren
Namnet "Vegoskivor” och den grona
designen uppfattas som vaxtbaserat.

Namnden
GK uppfattar sannolikt "Vegoskivor” som
helt vegetariskt

Dominerande grona designen och texten
”Ett vegetariskt palagg...” forstarker
intrycket.

Fortydligandet "Ovo-vegetarisk”
neutraliserar inte helhetsintrycket.

Over 78 % &ggvita. Vilseledande.

27

”Rabatt 10:-/st”

* ”10:-” tolkas som en prisuppgift

* Normalt sett vasentlig hogre pris fortar
inte intryck av tillfalligt pris 10 kr/forp

» Ordet rabatt + myrstig fortar inte det
vilseledande intrycket

Ro.

28
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”100% fossilfri produktion”

» Kan forstas pa en rad olika satt

 Riskerar uppfattas med en mer langtgaende
innebord an annonsoren menat

* Inte styrkt det intryck som reklamen ger

Ro.

29

“Det ska smaka gott att ata hallbart”

“Ravaror fran moder jord som ar snéllt mot klimatet”
Annonsoren

Arbetar for att minska sin klimatpaverkan.
Har detaljerade berakningar av koldioxidavtryck.

Stravar efter anvanda lokala ravaror.

Namnden

Pastaendena ar vaga och ospecifika.
Varken fortydligar eller begransar.
Produkterna uppfattas vara bra

RO. yr miljgsynpunkt.
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* Anspelar pa en
medienyhet om minister
med fobi for banan.

* Reklamen formedlar inte
en
nedvarderande/krankande
bild.

* Inte diskriminerande.

Ro.
31
Tack!
Reklamombudsman
Peter Knutsson
Ro.

Reklamombudsmannen
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